
	
   	
  
	
  
	
  

Trust	
   vertraut	
   sich	
   Brand+Image	
   an	
   –	
   neuer	
   Kunde	
   im	
  
Gamingmarkt	
  

Dießen	
   am	
  Ammersee,	
   20.	
   Juni	
   2017	
   –	
  Mit	
   Trust	
   International	
   B.V.	
   vertraut	
   sich	
   ein	
  
großer,	
   europäischer	
   Player	
   im	
   Gamingmarkt	
   der	
   Agentur	
   Brand+Image	
   an.	
   Trust	
  
wurde	
  1983	
  gegründet,	
  ist	
  weltweit	
  mit	
  vier	
  Marken	
  (Trust,	
  Trust	
  Gaming,	
  Trust	
  Urban	
  
und	
  Trust	
  Smart	
  Home)	
  tätig	
  und	
  definiert	
  sich	
  als	
  führende	
  Marke	
  für	
  preisgünstiges	
  
Zubehör	
   rund	
   um	
   den	
   digitalen	
   Lifestyle.	
   Mit	
   der	
   Kommunikations-­‐Expertise	
   von	
  
Brand+Image	
  will	
  Trust	
  im	
  deutschen	
  Markt	
  sichtbarer	
  werden.	
  	
  
	
  
Denn	
   Deutschland	
   ist	
   auch	
   für	
   Gaming	
   sehr	
   interessant.	
   Wie	
   der	
   Bundesverband	
  
Interaktive	
   Unterhaltungssoftware	
   (BIU)	
   	
  im	
   April	
   auf	
   Basis	
   von	
   Daten	
   des	
  
Marktforschungsunternehmens	
   GfK	
   bekannt	
   gegeben	
   hat,	
   wurden	
   2016	
   mit	
   Games	
  
insgesamt	
  2,13	
  Milliarden	
  Euro	
  umgesetzt.	
  Das	
  bedeutet	
  eine	
  Steigerung	
  von	
  7	
  Prozent	
  
im	
   Vergleich	
   zum	
   Vorjahr.1	
   Der	
   Gesamtmarkt,	
   also	
   Computer-­‐	
   und	
   Videospiele,	
  
Gebühren	
   für	
   Online-­‐Netzwerke,	
   Hybrid	
   Toys	
   sowie	
   Spielekonsolen	
   und	
   Peripherie,	
  
entwickelte	
   sich	
   stabil:	
   Auch	
   2016	
  wurden	
   in	
   Deutschland	
   2,9	
  Milliarden	
   Euro	
   damit	
  
umgesetzt.	
  	
  
	
  
„Mit	
   Brand+Image	
   haben	
   wir	
   einen	
   Partner,	
   der	
   diesen	
   Markt	
   versteht	
   und	
   viel	
  
Erfahrung	
   im	
   Gamingbereich	
   mitbringt.	
   Außerdem	
   wollten	
   wir	
   eine	
   Agentur,	
   die	
  
schnell	
   agieren	
   kann	
   und	
   ihre	
   Kunden	
   individuell	
   berät	
   –	
   Nichts	
   von	
   der	
   Stange“,	
  
erklärt	
   Emma	
   Niederer,	
   Marketing	
   Events	
   &	
   PR	
   Coordinator	
   bei	
   Trust.	
  
	
  
Dem	
   Gaminganbieter	
   ist	
   gegenüber	
   seinen	
   Kunden	
   Erreichbarkeit	
   und	
  
Benutzerfreundlichkeit	
  wichtig.	
  Neben	
  Corporate	
  Highlights	
  wie	
  einem	
  Sortiment	
  von	
  
800	
   Produkten	
   und	
   preisgekrönten	
   Entwürfen	
   legt	
   man	
   Wert	
   auf	
  
Gebrauchsanweisungen	
  in	
  25	
  Sprachen	
  sowie	
  24/7	
  Online-­‐Support	
  und	
  Telefonsupport	
  
in	
  immerhin	
  9	
  und	
  8	
  Sprachen.	
  
	
  
„Auf	
   die	
   Zusammenarbeit	
   mit	
   Trust	
   freue	
   ich	
   mich	
   sehr“,	
   erklärt	
   Brand+Image	
  
Geschäftsführer	
   Timothy	
   K.	
   Göbel.	
   „Mit	
   diesem	
   neuen	
   Kunden	
   erweitern	
   wir	
   unser	
  
Portfolio	
  im	
  spannenden	
  B2C	
  Markt,	
  was	
  für	
  beide	
  Seiten	
  ein	
  Gewinn	
  ist.“	
  
 
Weitere	
  Informationen	
  zu	
  Trust	
  International	
  B.V.	
  finden	
  Sie	
  unter:	
  www.trust.com/de.	
  

	
  
	
  
Über	
  Trust	
  

Unsere	
   Extras	
   bringen	
   dank	
   ansprechendem	
   Preis-­‐Leistungsverhältnis	
   mehr	
   Freude	
   in	
   Ihr	
   Leben.	
   Trust	
  
bietet	
  Kunden	
  alles,	
  was	
  diese	
  rund	
  um	
  Smartphone,	
  Tablet,	
  Laptop,	
  Desktop-­‐PC,	
  Spielekonsole,	
  Action-­‐
Kamera	
   oder	
   Smart-­‐TV	
   brauchen	
   können.	
   Die	
   Produkte	
   decken	
   verschiedene	
   Preisbereiche	
   ab	
   und	
  
machen	
  Konsumenten	
  das	
   Leben	
   leichter.	
  Anwender	
  holen	
  mit	
  den	
  Extras	
   von	
  Trust	
  das	
  Beste	
  aus	
  den	
  
jeweiligen	
  Endgeräten	
  heraus.	
  Letztendlich	
  will	
  Trust	
  ein	
  unabdingbarer	
  Teil	
  einer	
  jeden	
  Familie	
  werden.	
  	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
1	
  https://www.biu-­‐online.de/blog/2017/04/04/starke-­‐nachfrage-­‐nach-­‐computer-­‐und-­‐videospielen-­‐umsatz-­‐waechst-­‐um-­‐7-­‐
prozent/	
  



	
  	
  
Trust	
   wurde	
   1983	
   gegründet	
   und	
   hat	
   sein	
   Hauptquartier	
   in	
   den	
   Niederlanden.	
   Das	
   Unternehmen	
   ist	
  
weltweit	
  aktiv	
  und	
  beschäftigt	
  über	
  200	
  Mitarbeiter.	
  
	
  
	
  
Über	
  Brand+Image	
  

Brand+Image	
   bietet	
   eine	
   langjährige	
   und	
   fundierte	
   Erfahrung	
   in	
   der	
   Öffentlichkeitsarbeit	
   und	
  
Unternehmenskommunikation	
   -­‐	
   insbesondere	
   für	
   Unternehmen	
   aus	
   den	
   Branchen	
   IT,	
   High-­‐Tech	
   und	
  
Telekommunikation.	
   Brand+Image	
   arbeitet	
   in	
   einem	
  Team	
   von	
   erfahrenen	
   und	
   seit	
   Jahren	
  miteinander	
  
vernetzten	
  Journalisten,	
  die	
  für	
  namhafte	
  Publikationen	
  schreiben	
  und	
  ein	
  tiefes	
  technisches	
  Verständnis	
  
ebenso	
   mitbringen,	
   wie	
   das	
   Wissen	
   über	
   wirtschaftliche	
   Zusammenhänge.	
   Gemeinsam	
   mit	
   versierten	
  
Partner-­‐Agenturen	
   im	
   In-­‐	
   und	
  Ausland	
   (z.B.	
  Großbritannien	
  oder	
   Frankreich)	
   bietet	
  Brand+Image	
  neben	
  
den	
   klassischen	
  PR-­‐Aktivitäten	
   auch	
  die	
   Erstellung	
   von	
   Image-­‐	
   und	
  Produktbroschüren,	
  Webseiten	
   oder	
  
Newslettern.	
  

Kontakt	
  
Brand+Image	
  –	
  Timothy	
  K.	
  Göbel	
  
	
  www.brandandimage.de	
  	
  
	
  www.facebook.com/brandandimage	
  


